Erscheint in merz [medien + erziehung] 2/2001

"selbst, wenn es in der Bravo steht";
Medien Uber Medien in der Jugendkultur

THEMA: In jugendkulturellen Szenemedien gibt es eine Sonderform von
Medienreferenzen: Durch Bezugnahmen auf Bravo, Viva und andere
Massenmedien grenzen sich die "Experten” von der breiten
Konsumentenmasse ab.

Von Jannis Androutsopoulos®
<androutsopoul 0s@i ds- mannhe m.de>

Medien beziehen Inhdte aus anderen Medien, das i e&n im Sysem der
Massenmedien angdegtes, ds "Sdbdreferenz’ oder "intermedider Zusammen:
hang" bekanntes Phanomen.'Y! Auch jugendorientiete Magazine und Websites
informieren z.B. Uber neue Filme und Tontréger. Gattungen wie Besprechungen
und News snd auf Berichte Uber andere Medien spezidisert. Der Schwerpunkt
dieses Artikds ist jedoch ene Sondeform intermedider Zusammenhdnge der
Bezug "klene" auf "grod' Jugendmedien. Es geht daum, wie dch
Nischenmedien aus der Hip-Hop-, Punk- und Technoszene Uber Bravo, Viva und
andere "Grol3en" der Branche auflern. Die Bespide (1)-(3) veranschaulichen die
Bandbreite und den Ton dieser Medienbeziige.

Bei spiel 1. Posting (nezee.de-Forum 2000)

Di e nedi en haben schon i mer alles ausgeschlachtet und damt
vi el e Subkul turen zerstort.

Bei spiel 2: Interview (Confrontation-Fanzine Nr. 4, 1993)

In der Bravo-Grl bekomst du jetzt auch schon gezeigt, we
du dir schoéne Dreadl ocks machen kannst (I achen)

Bei spi el 3. Posting (rapz.de-Forum 2001)

Ich neine die ganzen Kiddies, die durch MIViva jetzt an den
Hip Hop gekommen sind und Mtlaufen, weil es hype ist.

Die recht abdrakt formulierte Behauptung von Bespid (1) dimmt mit ener
klassschen Pogdtion der  Subkulturtheorie Uberein:  Massenmedien tragen zur
Populariderung und schligdich zur Auflésung von Subkulturen bel — ein Prozess,
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den Hebdige (1979) kommerzidle Inkorporation genannt hat. Der Ausdruck
ausschlachten hebt dabe das finanzidle (ausbeutende) Interesse  der
Kulturindugtrie an jeder neuen Subkultur hervor. Bespid (2) kommentiert die
massenmedide Verbreitung der Dreadlock-Frisur. Das mitnotierte Lachen legt
nahe, dass das Adjektiv schon ironisch gemant is: Es gibt nicht die Hatung des
Sprechers wider, sondern die der Zetschrift bzw. ihrer Rezipienten. In ihrem
urgoringlichen  Zusammenhang hatten Dreadlocks den Zweck, ene bestimmte
ideologische Hatung zu symboliseren. Erg durch ihre kommerzidle Nutzung
werden se zu einem Mittd konventiondler Asthetik umgedeutet. Beispid (3)
bezieht sch auf den Nachwuchs der aktuelen Hip-Hop-Kultur. Es unterstelt
jungen Fans (Kiddies), dass de Hip-Hop durch die Medien (MTViva) kennen
lernen und nur wegen seines modischen Status dabel Sind (well es hypeist).

Medienbeziige dieser Art haben ihre Wurzeln in der direkten Kommunikation
unter jugendlichen Muskfans und tauchen auch in betimmten Szenemedien auf.
In diessm Bdtrag wird zunéchst nach den verschiedenen Erscheinungsformen
solcher Medienbeziige gefragt und gezeigt, dass ihr Spektrum von ausfihrlichen
Diskussonen Uber belaufige Erwdhnungen bis hin zu kondenserten Ausdriicken
wie viva-malig und Bravohitskaufer reicht. Daraufhin wird gefragt, was diese
Bezugnahmen Uber das Vehdtnis jugendlicher Muskfans zu kommezdlen
Jugendmedien erkennen lassen. Es soll gezeigt werden, dass Medienreferenzen in
jugendkulturdlen Zusammenhéangen letztlich identifikatorische und  abgrenzende
Funktionen haben. Se tauchen auf, wenn die Betaligten ene Grenze zwischen
"echten” Fans und blofen Pop- Konsumenten ziehen.

Medien und jugendkulturelle Diskurse

Medienreferenzen wie die der Bespide (1)-(3) gewinnen ihre Bedeutung aus
ene Dichotomie, die in der Strukturierung von muskorientierten Jugendkulturen
wie Hip-Hop, Punk und Techno ene zentrde Rolle spidt: der Unterscheidung
zwischen "Underground” und "Mandream”. Diese beden Begriffe finden dch
sowohl in der Musksoziologie und den Culturd Studies (zB. Frith 1983,
Thornton 1994) ds auch in den Medien und im Alltagsdiskurs von
Jugendkulturen. Sie beziehen sch in gleicher Welse auf Kingler, Kulturprodukte,
Diffusonsprozesse und FanOrientierungen, und bedingen dch dets gegensatig:
"Undergrounds define themsdves most clearly by what they're not — tha s,
'mainstream™. (Thornton 1994: 178)

De Begriff "Underground” (oder auch "Subkultur') geht im  dlgemenen flr
Kingler und Projekte, die nicht von der Kulturindudrie geplant, sondern "von
unten” kommen, “authentisch® snd? und etabliete Vermarktungsstrukturen
umgehen. Inhdtlich seht "Underground” fir Experimentierfreudigkelt jensdts
bestehender populdrer Normen, aus der FanPerspektive steht er fir Neues,
Exklusves und Innovaives. Umgekehrt is "Mandream” der Inbegriff for
masenheft vertriebene, auf welte Rezeption hin kakulierte Kulturprodukte und
ihre  Vebratungkande. In den Begriffen von Pere Bourdieu geht
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"Maingream" fir okonomisches Kapitd (kommezidlen Erfolg), "Underground"
hingegen fur kulturdlles Kapital (exklusven Geschmack).

Jugendkulturdler  "Maindream”  wird  durch  Medien mit maximder
gedlscheftlicher Reichwete definiet.  In Grofdritannien  zB. ¢ die
Musksendung Top of the Pops der Inbegriff des Maingreams (Frith 1983,
Thornton 1994). In Deutschland ist es in erster Linie Bravo — die Zatschrift, "aus
der Millionen von Teenies in Deutschland ihren Trend beziehen”, wie esin eénem
der untersuchten Texte charekterisisch heit® Hinzu kommen die beiden
Musksender Viva und MTV sowie weitere Fernsehformate (wie The Dome und
der deutsche Ableger von Top of the Pops) und Printmedien, z.B. popcorn.
Obwohl medide Kommunikation in Jugendkulturen nicht auf diese Medien
beschrankt it — en Kriterium fir "Underground” ig ja gerade die Entwicklung
egenear medider Infrastrukturen —, is die Bezeichnung "die Medien" generdl fir
Mansreeam-Medien resarviert, und diesr  Sprachgebrauch  wird auch im
Folgenden tibernommen.

Die  Gegenpole  "Underground® und  "Mandream”  kondituieren  én
Spannungded, in dem sch en guter Tel jugendkulturdler Kommuniketion
abgpiet. Die Zuordnung von Muskdgilen und Kuinglern sowie des egenen
Muskgeschmacks zwischen den beiden Polen ig fir interesserte Jugendliche
ene dltagliche Angdegenheit. Wahrend bestimmte Kindler nie "Underground”
waren und andere nie zum "Mandream” werden, i die Bewegung hin zum
Maindream en spannungseiches Thema Dabe i der Auftritt in Maingream-
Medien ein ganz besonderer Meilengtein. Fir Kingler ig diese Medienprasenz
en Sprungbrett zur Popdar-Karriere, en "gaeway to mass culture’ (Thornton
1994: 180). Doch aus subkulturdler Warte is¢ de en Schlisssmoment des
"Ausverkaufs’, adso der kommerzidlen Inkorporation im Sinne von Hebdige
(1979), das mit Enttduschung und Bitterkeit registriert wird (Frith 1983: 208).
Kingler, die dgch durch ihre Medienprésenz  groferen  Rezipientenkreisen
zuwenden, laufen Gefahr, in den Augen der Szene (d.h. der urspringlichen
Mitdtreiter und engagierten Fans) nicht mehr glaubwiirdig zu wirken.

Szenekingler und Fans grenzen sch von kommerzielen Formen ihrer Kultur, die
mit Ausdriicken wie Kommerz, Kommerzkram oder Kommerzkacke bdegt
werden, ab. Bespidswese unterscheiden Techno-Musker zwischen dem
"wahren Techno' und dem derzeit popul&en Techno, wie e in Viva und The
Dome propagiert wird. Derartige Medienformate erhaten aus Sicht der Szene ene
"negative Symboliserung” (Thornton 1994:180f.). In der Szene-Kommunikation
deht daher die Referenz auf Maindream-Medien generdl fir den Moment, da
Authentizitét oder Glaubwrdigkelt in Frage gestelIt wird.

Durch die Audifferenzierung des Mediensysems wird das Spannungsverhdtnis
zwischen "Underground” und "Maingdream® auch in der Medienkommunikation
reproduziert. Nischenmedien wie die Fanzines, die auf Grund ihrer geringen
Diffuson in datidischen Bedandsaufnahmen des Medienkonsums  Jugendlicher
nie ewdnt weden, snd "organische' Bedandtelle ener Szene. Se bilden
dternative Verbretungkandle, die wetgehend jensats der marktwirtschaftlichen
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Zwange konventiondler Massenmedien operieren.  Glechzatig bigen se de
Moglichkeit, die kritische Schiweise der Szene auf Maingream-Medien zum
Ausdruck zu bringen. Die jugendkulturdle Medienkommunikation in Sebdregie
erlebt in den letzten Jahren einen regdrechten Boom im Internet, in Gestat von
Band-Sites, Fan-Sites, Web-Zines und Foren. Besonders Foren geben Fans die
Moglichket, sch zu Sachverhdten “ihre™ Kultur zu aul¥ern, wie Richardson &
Lewis (2000) am Beispid der Hip-Hop-Kultur zeigen.[

Die Thematiserung von "Underground’ und "Mandream' in Szenemedien setzt
an ganzes Geflecht von Kulturwissen und Eingdlungen voraus. Ein Bespid igt
das Motto dieses Aufsatzes, das einem Fedtiva-Bericht enthommen wurde. Dort
is die Rede von der Fangemeinde einer berihmten Deutschrock-Band, die sich
Uber Neues freut, "selbst, wenn es in der Bravo steht". Die Grundannahme it
natUrlich, dass Bravo nicht gerade der beste Ort fir Fan nahe Information ist. In
enem anderen Fal (Bespid 4) beschwert sch jemand in @nem Forum Uber eine
Rap-Band, dieihr Konzert in seiner Stadt wegen Top of The Pops abgesagt haben:

Bei spi el 4: Posting (hi phopgui de. de-Forum 2000)

Dei chkind sind so derbe wack, weil sie ihr Konzert in
Minst er wegen Top of The Pops abgesagt haben. Dafir einen
phatten Diss von mr. Da sieht man was w chtiger fur
Dei chkind i st die echten Headz oder aber schnell e Monet as.

De Schreiber prasentiet sch ds Kenner in Sachen Hip-Hop, er benutzt den
einschldgigen Wortschatiz (wack im Sinne von 'schlecht, phatt i.S.v. 'fett’, Diss
i.Sv. 'Ruge, Headz i.Sv. 'Kenner, Fan) und Schreibstil (ph und 2). Sen
Kommentar sellt folgenden Kontrast auf: Auf der eénen Sate das Konzert und die
echten Headz, auf der anderen Seite die Mainstream-Sendung und schnelle
Monetas. Dadurch wird die oben angefihrte Unterscheidung zwischen
"Massenmedien” (6konomisches Kapita) und egener Kultur  (Expertenschaft,
kulturelles Kgpital) reproduziert.

Zu Materialien und Methode

Die hier untersuchten Medientexte snd zum enen Fanzines aus der Punk- und
Technokultur, zum anderen Web-Foren aus der Hip-Hop- und Technokultur. Bel
den Fanzines, die tells vom Anfang der 90er Jahre und tells aus dem Jahr 2000
dammen, wurden Gattungen wie Interview, Editorid, Pattenkritik und
Konzertbericht maruell nech Medienreferenzen durchsucht!® Bel den Websites
wurden mehrere kulturspezifische Foren (mzee.de, hiphop.de, hiphopguide.de,
rapz.de, techno.de, technoforum.de) sowie die "spartenibergreifende’ Muskste
laut.de beriickschtigt und per Schliisselwort-Suche oder durch Extraktion ganzer
Diskussonen untersucht. Eine im folgenden héufig ztiete Qudle ig das dak
besuchte HipHop-Forum von mzee.de, in dem sch immer wieder Diskussonen
ber enzdne jugendkulturdle Sendungen und  Sender  finden!®  Die
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umfangreichste Quelle ist ene ca 250 Betrdge lange, sait Juli 2000 laufende und
derzeit noch aktudl gehdtene Diskusson iUber "MTV oder VIVA — Welches ist
der bessere Musiksender?' auf laut.de.

Die Auswetung vebindet Kriterien der quditaiven Inhalts und der
Diskursanadlyse (Fairclough 1995, Kibler 1999). Die nachfolgende Darsiellung
gliiedet gch in zwa Tele Zunéchg wird die Einbettung von Medienreferenzen in
den Kontext sowie ihre syntaktische und lexikalische Gestadtung dargestdlt. Ich
unterscheide dabe zwischen Medienbezug im Rahmen enes anderen Themeas,
Medienbezug ds Verglechsgrole und Mediennamen ds Bedandteile von
Kategorigerungen. Im zweten Tel wird untersucht, wie das Verhdtnis zwischen
kommerzidlen Jugendmedien und Subkulturen wahrgenommen und kommentiert
wird. Dabel werden am Materid Letmotive herausgearbeitet und im Hinblick auf
Fans und Kingler perspektiviert: Resktionen auf die Fremddarstellung der
egenen Kultur, Unterschiede innerhdb der kommerzidlen Medienlandscheft,
Debeatten Uber Medienauftritte einzelner Szeneklingtler sowie die Medienrezeption
in der eigenen kulturdlen Biographie. Es zeigt dch dabe, dass diee Letmotive
auf die ene oder andere Weise mit dem Konzept der Authentizitét verbunden
snd.

Medienreferenzen

Im untersuchten Materid snd Medien nur sdten der Hauptgegenstand enes
Textes. Je nach Gattung werden de im Rahmen enes anderen Themas oder
zusammen mit  andeen  Telthemen  angesprochen.  Sehit  man vom
"unparteiischen” laut.de-Forum &b, geht es dabe dets um das Verhdtnis
zwischen Massenmedien und der egenen  Muskkultur. Typisch  ig  die
Selungnahme zu enem &ktudlen Anlass ewa dem Medienauftritt enes
Szenekinglers oder dem Erscheinen eines Berichts Uber die eigene Kultur in
enem Massenmedium. Begpid 5 zeigt Ausschnitte aus enem Interview mit
enem (damas) bekannten Techno-Kingler, in dem Medien in vier aus 23 Fragen
thematisert werden.

Bei spiel 5: Interview ("Frontpage", 9.1994)

Front page: Bezeichenend fur die Situation. Eben gerade
lief in den Tagesthenmen ein Special Uber  Techno.
Al'lerdings wurde Low Spirit, die Love Parade, U96,
Haddaway etc. in ei nem Abwasch genannt.

DI Dick: Das waren eben die Tagesthenen. Fur einen
60j ahrigen wie den Wckert ist das natirlich ein und
dassel be w e Haddaway, Jam & Spoon, Acid Musik oder
sonstwas. Fur den ist das irgendwel che wilde Tanznusik,
die so ganz anders ist, als die Vol kslieder, Klassik oder
was er sonst so hort. [...]

Fr ont page: Was viele Leute vielleicht noch viel nehr
stort ads die eigentlichen Tracks ist die Darstellung in
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den Medien. |Insbesondere uber Marusha in Bravo, Pop Rocky
etc. sind viele entsetzt und genervt

DJ Dick: Leute, die sich daruber beschweren, sollten sich
fragen, warum sie Uberhaupt Bravo |esen. Bravo berichtet
Uber alles und jeden in genau der gleichen schleimnm gen
Art. Das Interview, was Marusha in Frontpage gegeben hat
ist authentisch, in Bravo wird das halt in Bravo Art
verwur st et .

Das Inteview findet in der Phase der zunehmenden Kommerzidiserung von
Techno dat. Die Mediensktuditdt wird gleich zu Beginn des Interviews
thematisgert. Der Journdist hebt hervor, dass die Dargellung von Techno in den
Tagesthemen "Authentisches' (zB. das Labd Low Spirit) und "Kommerzidles'
(z.B. den Kingtler Haddaway) in einen Topf wirft. In der zweiten Passage geht es
um die Bravo-Présenz des damdigen Stars Marusha. Auf die hier wirksamen
Letmotive komme ich im weiteren Verlauf des Beitrags zu orechen.

Medienreferenzen aus aktudlem Anlass konnen auch in Gatungen wie zB.
Konzertberichte oder Plattenkritiken eingebettet werden. Beispid 6 zeigt, wie die
Medienreferenz am Anfang eines Konzertberichts eingeflochten wird.

Bei spi el 6: Konzertbericht ("OX" 39, 2000)

(1) Tja, ein kom sches Gefihl hatte ich ja schon, als ich
m ch an di esem wunder bar sonni gen und warmen Apriltag mt
ein paar Freunden nach Hanmburg begab. (2) Zu gross war das
Medi eni nt eresse an dieser kalifornischen Band im Vorfeld
gewesen. (3) Die Videos liefen bei MV und VIVA in der
Heavy Rotation und auch die Radi osender |iessen es sich
ni cht nehmen BLINK 182 hoch und runter zu spielen. (4)
Ni cht die besten Voraussetzungen fur ein gutes Konzert
al so, aber nun erst einmal der Rei he nach: [.]

Glech im eden Saz wird eine wertende Eingdlung (ein komisches Gefiihl)
gedulat und im darauffolgenden Saiz af das Medieninteresse an den
auftretenden Bands zurlickgefuhrt. Die Medienprasenz wird in (3) mit den
Augdriicken in der Heavy Rotation laufen und rauf und runter spielen beschrieben
und in (4) mit ener Schlussfolgerung (Nicht die besten Voraussetzungen fir ein
gutes Konzert also) kommentiert. Der Teilsatz erst einmal der Reihe nach letet
zum egentlichen Beicht Uber. Die Medienreferenz ha hier eine zwefache
Funktion: Zum enen dgdit de Hintergrundinformation dar, wodurch die
Orientierungsphase der Erzéhlung gedtdtet wird. Zum anderen wird de verbunden
mit ener Wertung, die auf bestimmten Annahmen Uber Massenmedien beruht,
welche ich weiter unten ansprechen werde.
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Mediennamen als Vergleichsgroi3e
In anderen Fdlen werden Medien per s nicht thematisert, sondern ds
Veglechggrol®e herangezogen, um en anderes Medium oder en Eregnis
enzuschdzen. Die Vegleche kommen in verschiedenen syntaktischen und
lexikalischen Formaten, wie Beispid (7) zeigt.

Bei spi el 7: Medi ennanen al s Vergl ei chsgr 6i3e

[7.1] Die Seite mt den ,Love-Guns“ war ja wohl Bravo-
Ni veau und rei ne Papi erverschwendung. (Raveline 08/ 00 S.6)

[7.2] Ist irgendwie komisch wund erinnert an BRAVO
Di skussi onen, ob es denn "cool" oder "scheiRe" ist, dal
Bon Jovi seine Haare geschnitten hat (Leserunfrage, Toys
Move- Fanzine 5, 1994, Friedrichshafen)

[7.3] VIVA ist zu vergessen... es erinnert mch irgendw e
an BRAVO- TV, und damit kann ich nichts anfangen (Posting
i mForum von | aut.de, "Viva oder MIV', 2000)

[7.4] ich bin nun zum hdéchstens 3. oder 4. nal auf der
Seite, aber das hier hat...sorry, nicht viel nmt nmeiner
Szene, mt Techno zu tun! Die Seite konnte genauso gut
auch von Viva sein... (Posting im Forum von techno.de,
2000)

In dlen Begpiden i der Medienvergleich mit ener schlechten Bewertung
verbunden, die im unmittelbaren Kontext ausgedriickt wird:
Papierverschwendung, komisch, damit kann ich nichts anfangen, sorry. In (7.4)
geht man, wie der Kontrast zwischen Massenmedien und "authentischen'
Subkulturen vergegenwértigt wird: der mit Viva verglichenen und abgewerteten
Webste (das hier, die Seite) werden die Ausdriicke meine Szene und Techno
gegenlibergestellt. Bezeichnenderweise  spiden hier die  tasichlichen
Medieninhdte keine Rolle rdevant dnd nur die gemeinsam angenommenen
Stereotypen Uber Massenmedien. Der einzelne Medienname ist gewissermalien
austauschbar und daher ds rhetorisches Mitte (Metonymie) zu verstehen, es steht
fir kommerzidle Jugendmedien schiechthin.!”!

Mediennamen in Kategorisierungen

Die kompakteste Erschenungsform von Mediennamen ig ds Erdglied von
zusammengesetzten Bezeichnungen fir Fans, Kingler und Medien. Ein typisches
Bildungsmugter flr Fanbezeichnungen beseit aus enem Mediennamen und
enem der Ausdriicke Kids, Kiddies, Teens, Teenies, wie bel Viva-Kids oder Viva-
Teenie. Davon snd Teenie und Kiddie (mild) abowertend, bringen Naivitd zum
Ausdruck®  Ein  zweitess Muster verbindet Mediennamen  mit  Sil-  und
Gruppenbezeichnungen, wie be Mtv-Techno, MTV-Punk, Mtv-Punker, Viva-
Kommerz HipHop. Ausdricke dieser Art grenzen aus der Ubergrefenden
Stilkategorie (Punk, Techno usw.) ene Unterkategorie aus (vgl. Deppermann
2001), die as negativ besstzt gilt. Durch andere Personenbezeichnungen
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entsehen abschédizige Vaianten wie Bravo-Wecheer (fir Leser) oder MTV-
Faker (fur Kindler). Auf dieser Bags konnen auch grofiere Zusammensetzungen
gebildet werden, um Rezipienten (Bravohitskaufer), Medienformate (Bravokiddi-
Sendung) oder Kinstler Bravo Hits-Producer) zu benennen. Die léngste Bildung
desr Art in menem Maeid ig Bravo-Girlie-Chart-Pop-Band. Die
Komponenten Pop und Charts beziehen sch wohl auf den Muskdil, Girlie auf
den Gruppendtii der Band und Bravo auf die passende Zielgruppe und
Vermarktungsplatform.

Bildungen diesr Art snd sozide Kategoriserungen, die Medienkonsum mit
welteren typischen Eigenscheften (etwa im Hinblick auf Aussehen, Hobbys usw.)
verbinden. Im Sprachgebrauch beziehen se sch zB. auf die Besucher enes
Konzerts oder die Zidgruppe ener Sendung. Semiotisch gesprochen haben se
ene indexikalische Funktion, d.h. die Beziehung zwischen Form und Inhdt ig in
dar Medienafahrung der Kommunikationspartner verwurzelt. Einen Musker
abschéizig ds Bravo Hits-Producer zu titulieren macht nur dann Sinn, wenn man
die Annahme telt, dass die Bravo Hits en unglaubwirdiges Muskformat
darstellen (vgl. auch Thornton 1994: 197). Ahnlich werden Ausdriicke wie Mtv-
Techno und Mtv-Punker erst durch den Kontrast zwischen dem typischen
Muskprogranm des Senders und dem "authentischen® Musk- und Gruppendil
bedeutungsvall.

Reaktionen auf die kommerzielle Inkorporation

Vide Medienbeziige im untersuchten Materid haben ds gemeinsamen Nenner die
kommerzielle Inkorporation, dso die massenmedide Présentation und
Vemarktung enes subkulturdlen Stils. Jugendliche Kingler und Fans snd sch
der Fremddargelung und Kommerzidiserung ihrer Muskkultur  sehr wohl
bewusst!® Als Resktion darauf bedienen se sich verschiedener argumentativer
Figuren, um sch von den Dagdlungen der "Medien" abzugrenzen. Eine solche
Figur ig¢ der Vowurf von Ignoranz und Vereinfachung: Die Medienmacher
berichten demnach Uber Inhdte und Ritude der vermarkteten Strémungen, ohne
diese wirklich zu kennen, was zu fehlenden Differenzierungen und sogar
Sachfehlern fiihrt.

Ein anschauliches Bespid hierfir bietet das Frontpage-Interview (Beispid 5). Im
eden Betraggpaar wird das fehlende Differenzierungsvermogen  der
Offentlichkeit (hier durch den Nachrichtensprecher  repréasentiert) in- Sachen
Jugendkultur ~ mehrfach  kondtituiert. Der  Interviewer  beméangdt  die
Berichtergtattung. Der Kinstler betont, dass er diese Ignoranz erwartet, fir
slbstvergéndlich  hdt. Waeterhin  schreibt e dem  Nachrichtensprecher  sehr
dlgemeine generische Kategorien zu (Volksmusik, Klassik, wilde Tanzmusik),
warend e sdbs mit Namen und spezidlen Stilbezeichnungen hantiert. Im
zweiten Didogpaar wird wiederum der Gegensaiz  zwischen  "authentischer”
Subkultur und "vorgefertigter” Massenkultur  angesprochen. Der Journdist  hebt
auf die Resktionen der Fangemeinde auf die kommerzidle Inkorporation von
Marusha ab (stort, entsetzt, genervt). Der Kingler fihrt das Problem auf en
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drukturdles  Kennzeichen des Mandreams  zurick:  die  Nivdlierung
subkulturdler Differenzen. Das kommerzidle Medium berichtet Uber alles und
jeden in genau der gleichen Art. Durch die Inkorporation wird eine Subkultur
besehenden massenmediden Standards  angeglichen, das "Authentische' in
"Bravo-Art" trandformiert (verwurstet).

Ein &ktudleres Bespid bigtet die Diskusson im Hip-Hop-Forum mzee.de Uber
enen Greffiti-Bericht in der Bravo (Ausgabe 2.2001). Der zweisaitige Bericht mit
dem Titd "Teror aus der Dose' zeigt zwe jugendliche Writer (d.h. Graffiti-
Kinstler) am Werk, wird von einem Glossar (Writer-ABC) begleitet und ist von
Warnungen an die Lessr gerahmt. Die Reektionen im Forum darauf sind ironisch,
sittisch, verbittert. Im Beispid (8) seht man, wie der Bravo-Bericht mit ener
Erotik-1lludtrierten  verglichen (coupé niveau) und durch das Schema des
Kochrezepts  beschrieben wird, was dner nachdriicklichen  Abwertung
gechkommt. Vide Eintrdge wefen den Redakteuren Unwissen in Sachen
Graffitt und mangehafte Recherche vor, dabel werden Glossar-Definitionen
Zdtiert und widerlegt. Den portréatierten Jugendlichen wird der Status des
authentischen Writers abgesprochen, ihnen kommen Bezeichnungen wie nicht so
die helden, Faker und Verrater zu. Vide Mddungen werden mit ironischen

Bei spi el 8. Posting (nezee.de-Forum 2001)

der ‘'report' erreicht ja coupé niveau. man nehne eine
handvol|l fachworte, ruehre gut um und serviere das ganze
druckfrisch garniert nt ein paar zusammenhangl osen
bi | dern aus dem archi v.

Reaktionen dieser Art veranschaulichen eine Pogtion, die in den untersuchten
Texten immer wieder vorkommt: die absolute Ablehnung von Mainstream:
Medien. Thr Gegendtiick ist eine differenziertere Sichtweise, die innerhdb der
Medienlandschaft einzelne Nischen akzeptiert. So wird in der Forumdiskussion
von laut.de Uber "MTV oder VIVA" ene klare Grenze gezogen zwischen dem
postiv bewerteten Viva 2 und anderen Sendern. Das wichtigste Kriterium hierfur
it das Musikkonzept der Sender — ob sie nur Chartscheisse spielen oder nicht —
sowie die Kompetenz der Moderatoren. Auch eine Anfrage im mzeede-Forum
nach der Rezeption der Rap-Sendung Fett Mtv I6ste eine Reihe von postiven
Bewertungen aus. ich hab nichts gegen die sendung; Ich schau Fett eigentlich
immer ganz gerne; Ich find die Sendung ganz geil; an sich isset ne coole sendung.

Medien und Fans

Untersuchungen von Jugendkulturen legen immer wieder ein Gefdle zwischen
dten und neuen Mitgliedern nahe!'® Neulingen wird unterstelt, dass se die
urspringlichen Idede und Verhdtensnormen der Kultur nicht tellen und nur aus
modischen Grinden dabel snd. Diese Hatung, die auch in Beispid (3) zum
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Ausdruck kommt, verbindet Sch in maenem Materid regdmddg mit Medien. Die
Tasache, dass neue Mitglieder eine Subkultur Uber die Massenmedien kennen
lernen, kann nach Angcht der Beteligten dazu fihren, dass ihre Wahrnehmung
von enem massenmedia vereinfachten Bild gepréagt wird.

Bagid (9) ig Tel enes langeren Lesrbriefes Uber die Kommerzidiserung der
Technokultur. Der Schrelber resimiet im esen Satz sein vorangehendes
Argument gegen "unechte’ Fans. Im zweten Satz sdlt er fedt, dass neue Fans nur
die inkorporierte Form der Technokultur kennen lernen. Daraufhin fast e diese
inkorporiete Form  zusammen und setzt zu diessm Zweck ene Rehe von
Kingler- und Mediennamen ein. Marusha, "der Véth", Haddaway, Bravo, der
ganze MTV-Techno.

Bei spiel 9: Leserbrief ("Frontpage", 6.1994)

(1) Sieh's ein: Die neisten Leute auf der Welt sind vollig
bescheuert und werden nie kapieren, was abgeht. (2) Sie
lernen jetzt Techno kennen, weil die ganze Geschichte
i nzZwi schen ei ne Form angenommen hat, nit der sie ungehen
kénnen: (3) Richtige Stars wie Marusha und "der Vath", die
sie aus der Bravo kennen, richtige Lieder, mt Refrain und
allem w e s Haddaway und der ganze MIV-Techno vornachen
und richtige Konzerte mt Vorverkauf und Wirstchenst anden.
(4) Aber sie werden niemals 80 Kiloneter in die Dorfer
f ahren, um  norgens um 3 mtten im Wald bei
Generatorenrattern, Strobos und Nebelwerfern auf der
Li chtung eine Party zu feiern, sorry.

Saz (3) bedeht aus dre Tellen, die die Hauptkomponenten des Mainstream
zusammenfassen: Stars, Lieder, Konzerte Jede Komponente wird ergdnzt durch
en Besid (Kindler- und Mediennamen) oder wesentliches Merkmd (z.B.
Lieder mit Refrain und allem). Alle drei Stichworte werden durch das Adjektiv
"richtig" engdeitet, das hier ironisch zu lesen ig, ds0 im Snne von ‘gewdhnlich),
‘herkdmmlich’ oder 'massenkompatibe’. Die Ironie wird fortgesetzt mit dem
Ausdruck "der Vath", der durch die Anflhrungszeigen ds Simme der "unechten”
Fans markiert wird. Aus ihrer Perspektive suggeriert der bestimmte Artike "der”
ene Vetrauthet mit der Technomusk — aus Sicht des Schrebers ig es freilich
nur ene vermentliche Intimité, denn der Star-DJ Sven Véah war nur die Spitze
des Eisbergs. Diesem Bild setzt der Schreiber im Satz (4) en Moment des elgenen
subkulturellen Lebensstils entgegen. Damit wird das Argument abgerundet: Wer
zur Subkultur nur Uber die Medien findet, wel3 nicht, "was abgeht”, bekommt nur
ein verzerrtes Bild von der Subkultur.

Dies ig auch die Grundlage, um den Ausdruck 'Nicht die besten Voraussetzungen
fir ein gutes Konzert" im Bespid (6) zu interpretieren. Ein 'jutes Konzert" ist fir
den Schrelber wohl  eine  Stuation unter Gleichgesnnten, in der  en
Zugehdrigkeitsgefuhl entstent und erlebt wird. Doch Medienprésenz bedeutet die
Anziehung enes der Szene fremden Publikums, dem die Verhdtensnormen der
Subkultur fremd snd. Dadurch gerd die Atmosphére der Zusammengehdrigkeit



Jannis Androutsopoulos | Medien Uber Medien in der Jugendkultur | Seite 11

in Gefahr. Medienprésenz und kommezidler Erfolg dnd zwar im Snne der
Firmen, aber nicht der engagierten Fans.

Medien und Kinstler

Mit die heftiggen Resktionen werden ausgeldst durch den Auftritt von Szene-
Kinglern in Fernsehsendungen.  Ich  berichte im  folgenden Uber zwe
Diskussonen im Forum von mzeede, die die Auftritte des deutschen Rappers DB
Flame und saines amerikanischen Kollegen Outkast be Viva "Interaktiv' zum
Thema haben. (vgl. dazu Beispid 10).

Beide Diskussonen werden mit Ausdriicken der Uberraschung (10.1) und
Emporung engefihrt. De  Auftritt  wird ds symptomatisch for  die
Kommerzidiserung der gesamten Kultur gedeutet. Einige Beitrége Ubernehmen
diese Deutung und legen den Auftritt zu Laden des Kinslers, dessen
Kommerzidiserung vorauszusshen war (10.2). Andere Beitrége lehnen jedoch
diese Resktion ds dogmatisch ab. Fir se snd Medienauftritte legitim und reichen
nicht aus, um enen Kindler zu diskreditieren. Zu diessr Argumentationdinie
gehdrt auch der Hinwes, dass Erfolg (in den charts sein) immer massenmedide
Présenz voraussetzt (10.3). AulBerdem kann Medienprasenz  podtiv - fur  die
gesamte Kultur wirken, indem der Kundler seine Kultur nach auf3en vertritt und
sefir potentielle neue Mitglieder atraktiv macht.

Nach ener dritten Pogtion (104) ist der Diskurs wahrend der Sendung
ausschlaggebend. Probleme entstehen, wenn dch der Szenekingler einem  fir
unglaubwirdig gehatenen Duktus fugt. Dieser wird as dummes teeniegeschwétz
kategorisert und durch en typisches Bespie (so nachm motto:) veranschaulicht.
Der Gegenpol dazu i ernsthaft Uber musik reden. Legitim ig dso die
Medienprésenz dann, wenn der Kungler die Verpflichtung zu seiner Kultur auch
in e@nem MaindreamKontext aufrecht hdt und dadurch enen Betrag zur
Aufklarung des Massenpublikums leistet. Dieses wird in (10.4) ds die kleinen, an
anderen Stedllen der beiden Diskussonen as Kiddies, Teenies, konsumgeile
Kiddies bezeichnet.

Bei spi el 10: Postings aus der Diskussion uber D-Fl ane
(nzee. de- Forum 2000)

[ 10. 1] ich dachte ich werd nich nmehr, als ich heude ¢
flame bei viva gesehen hab.

[10.2] ehrlichgesagt, hab ichs von ihm nach seinem
"hei Ber" nicht anders erwartet.

[10.3] habt ihr eigentlich nicht generkt, dass alle
deut schen rapper, die schon mal einigermassen in den
charts waren schon bei viva waren? wenn d-flane sowas
macht heisst es imer sofort kommerz....was hat euch der
typ eigentlich getan??

[10.4] das problem is doch nich dal da irgendwer in
i rgendei ne show geht, bloR peinlich wird dann wenn nan
sich auf dieses dumme teeniegeschwatz einlalt, so nachm
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motto: "und? hast du ne freundi n?? jaa? oooh, schaaaade!"
und so’ ne weltbewegenden fragen. und wenn hr. schleg

mei nt ne opernfrau anrufen zu missen kénnte hr. flane doch
z.b. sagn, nensch tobi, komm |aR doch mal den schei 8 und
|l aB ernsthaft Ober nmusik reden, UUber hiphop und seine
bedeut ung, dann | ernen di e kl ei nen hier noch was!

Individuelle Medienbiografie und kulturelle Expertenschaft

Insbesondere in den Forendiskussonen wird der Konsum von Mainstream:
Medien auch in den Zusammenhang ene "jugendkulturdlen Karriere' gedelt
(vgl. Beispied 11). Bravo, Viva und Co. werden quas im Rickblick prasentiert ds
eine Etappe, die man hinter sch lassen muss, um zum Kern einer Musikstrémung
zu gdangen. Im frihen Jugenddter, wenn ihre Rezeption "normd" ig (die
mehrmas angefiihrten Bezeichnungen Teenie und Kiddie sprechen fir dch),
konnen diese Massenmedien den eden Impuls flir die intensvere
Ausainandersetzung mit bestimmten Musikstilen geben.

Bei spiel 11: Posting (nzee.de-Forum 2000)

Al so teilweise hat doch Kommerz etwas positives. Ok, ich
nmei ne ni cht unbedi ngt Konmerz sondern auch "Chartbreaker".
Ich nuss namlich mal zugeben das ich, und viele andere
auch, durch diese "Chartbreaker” den Hp Hop bzw
Sprechgesang kennengel ernt hab. Danmals wusste ich nichts
Uber die Kultur und Underground.. etc aber trotzdem habe
ich es am Ende doch den "Charts" zu verdanken das nein
Leben jetzt ne andere Richtung hat. Wire es nicht
wahrscheinlich das es ohne die Charts Hp hop bald
ausst erben wirde, da ni emmad nmehr hip hop kennenlernt ?

Doch die Suche nach dem "authentischen® Muskdil szt enen anderen
Medienkonsum in Gange. Die jugendlichen Kulturexperten (héufig ds Freaks
oder Heads bezeichnet) gewinnen ihr Spezidwissen durch Fanzines, Webstes
und andere Szenemedien, die in menem Materid zwa nicht haufig, doch immer
mit einem gewissen Respekt angesprochen werden. So heil¥ es z.B., den lesern
des mzee forums kann man so schnell nichts vormachen, und Bands geben in
Interviews zu, dass sch Fanzine-Leser in Sachen Musk Uberdurchschnittlich gut
auskennen. Umgekehrt  wird die Annahme, dass Massenmedien ken
Spezidwissen  vermitteln  kdnnen, in  Ironiserungen deutlich, ewa wenn sSch
Foren-Tellnehmer ba den Bravo-Redakteuren fur ihr Fachwissen bedanken oder
beteuern: Hab kein Wiwa (ich weiss das ich ohne das kein hiphop sein kann). Die
Veranderung des Medienkonsums markiert aso den Ubergang in die Phase der
kulturdlen Expertenschaft. Dass diessr Weg prinzipidl jedermann offen geht,
belegt der Aphorismus. die Viva-Kids von heute, kdnnen die "Heads" von morgen
sain!
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Schlussfolgerung

Das hier untersuchte Materid i€ zwar von recht geringem Umfang und auf
enmdige Trends bezogen. Trotzdem lassen die Fdlandysen bestimmte Schliisse
Uber die Thematiderung von Medien in jugendkulturdler Medienkommunikation
zu. Dafir spricht berdts die Tasache, dass Texte aus ganz unterschiedlichen
Szenen und Zetpunkten (Punk-Fanzines der frihen 90er enerseits, Web-Foren
der Jahrhundertwende anderersaits) dhnliche Resktionen und  Ausdriicke
enthdten. Offendchtlich ig die hier dokumentiete Rhetorik nicht auf ene
Stréomung eingeschrankt, sondern Ubergreift Zeitmoden.

Die Andysen zdgen, dass Bezugnahmen auf kommezdle Jugendmedien,
obglech se in ganz veschiedenen Kontexten vorkommen, dets auf enen
thematischen Ken zurlickgehen: der Beziehung zwischen  Subkulturen  und
Massenmedien. |hr Zid ig niemds die blof3e Berichterdattung, sondern ene
Selungnehme im  Spannungsdd  zwischen  "Underground” und  "Maingream’.
Dabe wird das Vehdtnis zwischen Massenmedien und  subkulturdler
Authentizitd bedtenfdls ds problematisch, im Extremfal as unlosbarer Konflikt
dargestdlt. Fir den Kingler i MansreamPréasenz en Grund um Authentizitét
abzusprechen, fir den Fan snd kommerzidle Jugendmedien eine minderwertige
Qudle, wenn es um Spezidwissen geht.

Sdbsvergdndiich snd die angesprochenen Themen und Letmotive drittig und
werden innerhab jeder Kultur immer wieder neu gestellt und ausgehanddt. Was
bleibt, i das Spanungsfed und die Bezugnahme auf Massenmedien, um
Zugehtrigkeit zu ener Nische zu kondituieren. Was Szenemedien Uber "die
Medien" erzdhlen, und wie Se das tun, i im Grunde ene Aushandlung von
kulturdlem Prestige und dem eigenen Plaz in der soziokulturdlen Struktur (vgl.
auch Thornton 1994: 188).

Anmerkungen

[1] Zur Sdbdreferenz im Sysem der Massenmedien vgl. Luhmann (1995) und
Sottong & Miller (1998), den Begriff intemedider Zusammenhang
verwendet Bucher (1999).

[2] Das Konzept des "Authentischen” und seine Bedeutung fir die Tellnahme
an jugendiichen Subkulturen besprechen Deppermann  (2001) und
Widdicombe & Wooffitt (1990).

[3] Zu den Muskfernsshsendern vgl. Neumann-Braun (1999). Aus den
zahireichen Publikationen Uber Bravo vgl. zB. Rogge (1984), fir ene
Sabstdargtellung  vgl.  Stollberg  (2000). Eine Ubersicht  (ber  den
Jugendmedienmarkt bietet Werben & Verkaufen Compact 4/1998.

[4] Uber Fawzines informieren Beitrage in Neumann  (1997), zu
jugendkulturdllen  Medien generdl  vgl.  Androutsopoulos  (2000),
Androutsopoulos & Kalmeyer (2000).
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[5] Aus den untersuchten Fanzines snd die folgenden derzeit aktudl: Ox
(Www.punkrawk.com), Plastic Bomb (www.plastic-bomb.de), Pancker
Knacker (Villingen) und Wasted Paper (Rheine). Die Inhdte des Techno-
Magazins Frontpage snd unter www.techno.deffrontpagel archiviert, zum
Techno-Magazin Raveline vgl. www.raveinede.

[6] Folgende Diskussonen aus dem Mzee-Forum wurden berlickschtigt:
Kommerz wichtig?!?; Terror aus der Dose; viva ft. D-Flame; Wo kommen
wir hin ??; Wer kuckt noch FettMTV?; Samstag 13.01. ZDF. Alle Zitate
werden unveradndert wiedergegeben.

[7] Vdl. auch Rogge (1984:152), der Bravo "ds Synonym fir den Typ der
unterhadtenden, profit- und konsumorientierten Zetschrift" bezeichnet.

[8] Zum jugendsprachlichen Gebrauch diesr Worter vgl. Androutsopoulos
(1998: 425, 571-2).

[9] Die Berichtergattung Uber jugendliche Subkulturen wird dokumentiert von
Farin (1998) fur Skins, Free (1998) fur Punks und Thornton (1995) fur
Raver.

[10] Vdl. Widdicombe & Wooffitt (1990), Deppermann (2001).
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